
DER 'NODE-TREND I

tir jemanden, der undercover Talente
aufsptiren will, zieht futta Ohms ver-
dammt viele Blicke auf sich. Auf der

Mailiinder Schuhmesse Micam etwa tragt
sie eine pinKarbene Bluse, feans, Trench-
coat und dazu einen Cowboyhut. Und
weil sie auf der Berliner Nachwuchs-
modenschau Beck's Fashion Experience
vis-d-vis von Barbara Becker in der ersten
Reihe sita, halten sie manche fur eine
Schauspielerin, deren Name einem gerade
nicht einfiillt.

|utta Ohms sitx ganz vorn, weil das
Modebusiness ihr Zuhause ist und sie in-
ternational einen exzellenten Ruf besitzt.
Sie ist Mittlerin zwischen Kreativkriiften
und Firmen, die neues Personal fiir hoch
dotierte Positionen suchen. Die 4l-ffirige
ftihlt sich in die Seelen von Kreativen ein.

wei8 aber auch um den Druck, der auf
Unternehmen lastet, wenn sie mit einem
Personaleinkauf gleicherma3en Image und
Bilanzen befeuern mrissen.

In wirtschaftlich sttirmischen Zeiten
haben selbst traditionsreiche Hi.user Pro-
bleme. Da sind mutige, stilsichere Schnitt-
macher gefrag; die auch Management-Fii-
higkeiten besitzen. Einfallsreich und ef6-
zient miissen sie sein und bitte mOglichst
schnell verfugbar. Eine schwierige Aufga-

l rnrNol

be, fiir die die Bosse der Modewelt Head-
hunter wie Ohms bezahlen. Den Begriff
Kopfiiiger 6ndet die gelernte Designerin
und Personalberaterin ftir ihre Dienstleis-
tungen unpassend, vielmehr treffe die eng-
lische Bezeichnung ,,recruiting" zu, also
ein gezieltes Anwerben und Einstellen.

,,Unternehmen erwecken gern den An-
schein, sie miissten sich nie um Bewerber
bemiiLhen. Und Bewerber, die unter Ver-
trag stehen, mtissen verheimlichen, I

Professionelle
Tolentiogd
Wenn Modehi iuser nach
frischem Personal suchen.
fragen sie Kenner der Szene,
Denn hier sind Sachverstand
und Diplomatie gefragt
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DER KOPF DAHINTER
Jutto Ohms,
Personolberolerin fur
inlernolionole Mode
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Die Vermitt-
lung eines
Kreotivsto rs

dass sie weg wollen", sagt Jutta Ohrns urrd
schweigt fortan uber weitere Interna. Dis-
kretion gehort zur wichtigsten Tugend
ihres Metiers, in dem beachtliche Hono-
rare gezahlt rverden. Ruird ein Drittel des
Bruttojahreslohnes eines vermittelten Be
werbers verlangen beispielsweise Ohms'
Kollegen in Paris von den groEen Coutu-
re-HAusern - flir einen Kreativstar von

I morgen etwa 180000 Euro. Um ihren lu
i penreinen Ruf zu wahren, arbeitet Jutta
Ohms nur mit festen Honoraren: 2000[t
bis 30000 Euro pro Position, bei Top-
Positionen deutlich rnehr. ,,Ich wollte nic
in die Verlegenheit kommen, den teureren
ansteiie des besseren Bewelbers vermitteln
zu miissen."

IMAGEGERECHT TIEGT IHR BORO in BeT-
lin-Mitte, in einem Haus mit Empfangs-
bar. Pool und Lofts, ohne Namen an den
Klingeln. Wer hier wohnt, bleibt inkogni-
to. Meist allerdings ist sie unterwegs un(l
verabredet sich mit Bewerbern in Hotels,
Restaurants oder auf Flughiifen: ,,Ich muss
den Leuten entgegenreisen, bin sozusagen
die AuEenministerin." Wenn Ohms Ma-
nager sucht, trifft sie sie im ehrwiirdigen
Hotel Adlon in Berlin. Designer liidt sie
eher ins lust Cavalli Caf6 in Mailand ein.

,,Deutsche sind in den toilsten Firmen
der Welt, bei Polo Ralph Lauren in Nen'
York, Prada, Gucci oder Bottega Veneta
sehr willkommen. Viele konnen hier in
Deutschland mit ihrerr Potenzial gar nicht
andocken", erkldrt Ohms. ALso sieht sie
sich auch wie eine gute Fee, die Kreativen
hilft, sich zu sortieren, ihnen die passende
Ttir weist. Manchen muss sie dabei Illu-
sionen rauben, denn nicht jeder kann
Giorgio Armanis Nachfolger werden.

Es sind oft die ganz pragnatischen Din
ge, die iiber den Ertblg ihrer Arbeit ent-
scheiden, aber auch die gro8en kreativen
Entwtirfe. So notiert Jutta Ohms in Berlin
beim Detrlee der Beck's Fashior.r Expe-
rience akribisch in ein Buch, welcher Desi-
gner Potenzial zeigt. Peter Bertsch aus Ant-
werpen entwirft seltsame Tops mit Rii-
schen und steif abstehende Rocke in Pink,
Mint und Beige, die aussehen wie aufge-
platzte Pilze: ,,Das ist unkonventionell,
aber mit einer Linie, iiberzeugend", urteilt
sie. Bele Bardenheuers Ba]lonkleider und
gehakelte Rastamiitzen lindet sie ,,ent-
zuckend", schaut in der Garderobe der
Designerin vorbei und l;isst ihre Visiten-
karte da. Man wird in Kontakt bleiben, so
viel steht fest. Ob ein Iob daraus wird, noch
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Schnell  noch
ein Foto der

Hutdesignerin
Fiona Bennett -

die beiden
kennen sich

aus Berl in

ln auffilligen Outf its im Undercover-Einsatz:
Jutta Ohms, hier auf der Mail6nder Schuhmesse
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bringt bis zu
I B0 000 Euro

lange nicht.


